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spd_fraktion_wismar Was lief in den Ausschüs-sen der Bürgerschaft? Hier gibt‘s die wichtigs-ten Themen aus dem letzten Monat für euch im Überblick.

😎 Weitere Themen und mehr Details aus den Ausschüssen im September könnt ihr auf unserem Blog www.spd-fraktion-wismar.de 

spd_fraktion_wismar

spd_fraktion_wismar Was lief in den Ausschüs-sen der Bürgerschaft? Hier gibt‘s die wichtigs-ten Themen aus dem letzten Monat für euch im Überblick.

😎 Weitere Themen und mehr Details aus den Ausschüssen im September könnt ihr auf unserem Blog www.spd-fraktion-wismar.de 

spd_fraktion_wismar

spd_fraktion_wismar Was lief in den Ausschüs-

sen der Bürgerschaft? Hier gibt‘s die wichtigs-

ten Themen aus dem letzten Monat für euch 

im Überblick.

😎 Weitere Themen und mehr Details aus den 

Ausschüssen im September könnt ihr auf 

unserem Blog www.spd-fraktion-wismar.de 







Vorkommen  
Süd- u. Mittelamerika, Westindische 
Inseln, Hawaii, Afrika, Indien
Wirkung
Blätter wirken gegen nervöse Unruhe,  
Anspannung, Reizbarkeit oder Angst- 
zustände und damit zusammen- 
hängende Schlafstörungen, Rücken-
schmerzen und Verspannungen.  
Anwendung
Als Tee, Saft oder Tinktur

Passionsblume 
(Passiflora caerulea)
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Blütenfarben:  
grün, weiß, 

rosa, pink, rot, 
lila, violett, 

himmelblau,  
dunkles blau, 

schwarz
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Entspannt einschlafen 
mit Passionsblume 
Nutze die hochdosierte Kraft der Pflanzen jetzt in Tablettenform

NEU als 
Filmtablette

Sidroga® intens Passionsblumen Filmtabletten: Anwendungsgebiete: Uciusci nation nonseque volo ommollitatem laceatur, que si 
que est exerum est ella acestem de voles il etum as aute res quamusam ut rest, quodi. Zu Risiken und Nebenwirkungen lesen Sie die 
Packungsbeilage und fragen Sie Ihren Arzt oder Apotheker. Sidroga GfGmbH, 56119 Bad Ems; www.sidroga.de
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Pflanzliches Arzneimittel
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Das exklusive  
Partnerprogramm.

MEHR ERFOLGE FÜR 
IHRE APOTHEKE!
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MEHR ERFOLG FÜR 
IHRE APOTHEKE!

GeloMyrtol® forte. Zus.-Setz.: 1 magensaftresist. Weichkps. enth. 300 mg Destillat aus einer Mischung v. rektifiziertem Eukalyptusöl, rektifiziertem Süßorangenöl, rektifiziertem Myrtenöl u. rektifiziertem Zitronenöl (66:32:1:1). 
Sonst. Bestandt.: Raffiniertes Rapsöl, Gelatine, Glycerol 85 %, Sorbitol-Lösung 70 % (nicht kristallisierend), Hypromelloseacetatsuccinat, Triethylcitrat, Natriumdodecylsulfat, Talkum, Dextrin, Glycyrrhizinsäure, Ammoniumsalz. 
Anw.: Zur Schleimlösung u. Erleichterung des Abhustens b. ak. u. chron. Bronchitis. Zur Schleimlösung b. Entzündungen der Nasennebenhöhlen (Sinusitis). Zur Anw. b. Erwachsenen, Jugendlichen u. Kindern ab 6 Jahren. Gegenanz.: 
Nicht anwenden b. entzündl. Erkr. i. Bereich Magen-Darm u. d. Gallenwege, schweren Lebererkr., bek. Überempfindlichkeit gg. einen d. Bestandt. des Arzneim., b. Säuglingen u. Kindern unter 6 Jahren. Atemwegserkrankungen, die 
mit einer ausgeprägten Überempfindlichkeit der Atemwege einhergehen, Schwangerschaft/Stillzeit: Anwendung nach sorgfältiger Nutzen-Risiko-Abwägung durch den Arzt. Nebenwirk.: Magen- o. Oberbauchschmerzen, allergische 
Reakt. (wie Atemnot, Gesichtsschwellung, Nesselsucht, Hautausschlag, Juckreiz), Entzündung der Magenschleimhaut o. der Darmschleimhaut, Übelkeit, Erbrechen, Durchfall o. andere Verdauungsstörungen, Geschmacksverände-
rungen, Kopfschmerzen o. Schwindel, In-Bewegung-Setzen v. vorh. Nieren- u. Gallensteinen, schwere anaphylaktische Reakt. Enth. Sorbitol. Pohl-Boskamp, Hohenlockstedt (11). Alle Abbildungen ähnlich!

GeloProsed®. Zus.-Setz.: 1 Btl. (1.635 mg) enth. 1.000 mg Paracetamol, 12,2 mg Phenylephrinhydrochlorid. Sonst. Bestandt. je Btl.: 20,0 mg Aspartam u. 23,8 mg Natrium, Ascorbinsäure, Xylitol, Ethylcellulose, Weinsäure, Magne-
siumcitrat, Magnesiumstearat u. Cassis-Aroma. Anw.: Z. Linderung d. Beschwerden v. Erkältungskrankheiten u. grippalen Infekten, w. Schmerzen, Kopfschmerzen, Halsschmerzen u. Fieber, wenn diese m. einer Anschwellung d. 
Nasenschleimhaut einhergehen. F. Erw., ält. Menschen u. Jugendl. ab 12 Jahren. Gegenanz.: Überempfindlichk. gegen Paracetamol, Phenylephrin od. einen d. sonst. Bestandt., schwere koronare Herzkrankh., Hypertonie o. Phäoch-
romozytom, Hyperthyreose, Patienten, d. m. einem MAO-Hemmer behandelt werden o. b. denen eine Behandl. m. einem MAO-Hemmer v. weniger als 2 Wochen beendet wurde, stark eingeschr. Leberfunktion, Alkoholabusus, 
Schwangerschaft/Stillzeit. Nebenwirk.: Störungen d. Blutzusammensetzung einschließl. Störungen d. Thrombozyten, Agranulozytose, Leukopenie, Thrombozytopenie, hämolyt. Anämie, Panzytopenie, Pruritus, Schwitzen, Purpura, 
Angioödem, schwere Hautreaktionen, Allerg. o. Überempfindlichkeitsreaktionen einschließl. Hautausschlägen, Urtikaria, anaphylaktische Reaktion, Bronchospasmus, pathologische Leberfunktion (Anstieg d. hepatischen Trans-
aminasen), Leberversagen, Lebernekrose, Ikterus, interstitielle Nephritis nach längerer Anw. höherer Dosen Paracetamol, sterile Pyurie Larynxödem, anaphylaktischem Schock, Anämie, Veränderungen d. Leber u. Hepatitis, Ver-
änderungen d. Nieren (schwerwiegende Niereninsuffizienz, Hämaturie, Anurie), gastrointestinalen Wirkungen u. Schwindel, Schlafstörungen, Nervosität, Tremor, Angst, Ruhelosigkeit, Verwirrtheit, Reizbarkeit, Kopfschmerzen, 
Tachykardie, Palpitationen; Blutdruckanstieg, Anorexie, Übelk. u. Erbrechen. Kinder: Es ist davon auszugehen, d. Häufigk., Art u. Schweregrad v. Nebenw. b. Kindern über 16 Jahren denen b. Erw. entsprechen. Enth. Aspartam u. 
Natriumcarbonat. Pohl-Boskamp, Hohenlockstedt (4)

Datenschutz-Hinweis: 
Bitte beachten Sie unsere Datenschutzbestimmungen unter www.pohl-boskamp.de/datenschutz
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G. Pohl-Boskamp GmbH & Co. KG
Kieler Straße 11
25551 Hohenlockstedt

info@pohl-boskamp.de
www.pohl-boskamp.de
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Branding Partnerprogramm,  
Direktmarketing Broschüre
Naming, Branding, Logo, Layout, Final Art

 

Kund*in 
Pohl Boskamp
im Unternehmen 
Herzblut Werbung GmbH



Branding und Packaging
Logo Relaunch Branding, Design Packaging, Salesfolder, POS-
Aufsteller, Design-Manual, Final Art 
PPT-Präsentation Master, Social Media Master

Kund*in 
Stroethmann Tiernahrung
im Unternehmen 
Herzblut Werbung GmbH



elles.wildvogelfutter  ut andae. Nam corehende 

dolum renis eatemporrum dolor alia quiscim 

porehenimus a pererum quissedistis renitis earia-

tatia dignieniam re nullib

Dein Name

elles-Charackter erobert Social Media im Flug 
Bilderstellung und Illustration



Branding 
Branding, Konzept und Design Packaging

Kund*in 
Johanning Snack
im Unternehmen 
Herzblut Werbung GmbH



Point of Sale Markenkampagne
Casting, Shooting und Postproduktion monatlicher Keyvisual, Layout der Plakate und 
Anzeigen, Layout Sonderaktionen

Kund*in 
Sanacorb
im Unternehmen 
Herzblut Werbung GmbH



Dein Name

mea meine Apotheke  ut andae. Nam corehende 
dolum renis eatemporrum dolor alia quiscim 
porehenimus a pererum quissedistis renitis earia-
tatia dignieniam re nullib

1)
2)

Directmailing und Social Media Beiträge



Messestand 
Design, Layout, Final Art  
Screen-Präsentation | Web-Specials | Broschüren | Beklebungen

 

Kund*in 
Vonmählen GmbH



Katalog 
Design, Layout, Final Art und Copywriting

Kund*in 
Vonmählen GmbH



Direct Mailing 
Idee, Layout
Um die Sportkneipen für die Wiederaufnahme des Dienstes  
“Sky Sport” direkt nach Corona zu ermuntern.

Kund*in 
Sky
im Unternehmen 
Herzblut Werbung GmbH



www.ubena.de

Köstliche Curry-Wärme  
für den Herbst.
Die Sonne steht tief, es bläst ein kalter Wind und drinnen erwartet Ihre Gäste ein warmes Curry zum Dahinschmelzen. 
Das passt. Gerade zum Herbst lassen sich mit den edlen Currys von UBENA köstliche Gerichte kreieren. Ob mild und 
fruchtig mit Bananen-Curry, scharf mit Rotem Thai Curry oder würzig mit Grünen Thai Curry – mit UBENA schlagen 
Sie jedem Herbststurm die kulinarische Tür vor der Nase zu. Und öffnen neue Geschmackswelten für Ihre Gäste. 

Jedes Mahl begeistern

UBENA Bananen-Curry

Für fruchtige Currys auf Kokos-
milchbasis. Versteht sich perfekt 
mit Früchten, Hähnchen, Pute, 
Schwein, Gemüse und Fisch. 

UBENA Grüner Thai-Curry

Für Currygerichte mit authenti-
schem, frisch-würzigen Aroma.  
Verleiht Geflügel, Grillfisch, Garnelen, 
Suppen, Saucen und Gemüse die  
besondere asiatische Note.

UBENA Roter Thai-Curry

Für Currygerichte fast wie aus  
der Garküche Bangkoks. Gibt  
Geflügel, Lamm, Fisch, Gemüse- 
und Reisgerichten ein raffiniert 
ausgewogenes Aroma. 

Kund*in 
Fuchs Gruppe, UBENA
im Unternehmen 
Herzblut Werbung GmbH 

Produktflyer, Handouts,  
Anzeigen, Broschüren
Designm Layout, Final Art



1)

2)

Verkaufsmappe  (1) und Signé (2)
Design & Layout 

Kund*in 
Fuchs Gruppe

im Unternehmen 
Herzblut Werbung GmbH



Tanzen Sie mit  den Trends durch die  
E inmach-Saison!
Einwecken und Einmachen liegen noch immer voll im Trend. Dazu 
kommt das steigende Interesse an Homemade-Ideen und DIY- 
Geschenken*, bei denen auch Regionalität, Saisonalität und Nachhal-
tigkeit eine große Rolle spielen. Ob nach Großmutters Rezept oder mit 
neuen kreativen Zutaten wie Chili mild und Kurkuma:
Reagieren Sie auf die enorme Nachfrage nach Einmachprodukten und 
fordern Sie Ihre Kunden zum Tanz in die Einmach-Saison auf – mit der 
Gewürzvielfalt von Ostmann!

*Quelle: Statista 2020

* Teilnahmebedingungen unter: 
www.ostmann.de/einmachen/
Teilnahmebedingungen

Inspiration am POS:
• Attraktives Gewinnspiel 
• Spannende Rezepte 
• Gratis-Etiketten zum Aufkleben

Digitale Unterstützung:
•  Rezepte und Tipps auf facebook, Instagram & 

Pinterest
•  Gewinnspiel und Infos auf www.ostmann.de

Schritt  für Schritt  zum Gewinn.
Das ist Musik in den Ohren Ihrer Kunden:  
Ostmann verlost 30 JBL Bluetooth-Musikboxen im Wert 
von 30 Euro. Damit können Ihre Kunden beim Einmachen  
so richtig aus der Reihe tanzen. 

So gehts:
1.  Ostmann-Produkt kaufen.

2.   Lieblingsrezept einmachen  
und fotografieren.

3.   Foto vom gefüllten Einmachglas und  
dem Ostmann-Produkt auf  
www.ostmann.de/einmachen  
hochladen und 1 von 30 JBL  
Musikboxen gewinnen!*

Aktionszeitraum:  
04.05.2020 bis 30.09.2020

Die hohe Aktionspräsenz  
rockt Ihr  Geschäft !

Jetzt 30  
JBL-Boxen  
zu gewinnen!

Einmachdatum

Einmachdatum

Einmachdatum

M e i n  E i n m a c h - H i t

( F ) e i n g e m a c h t !

F e e l  t h e  r h y t h m !
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Anlieferstart

KW 19/2020

Tanzen Sie mit den Trends durch die Einmach-Saison!

 Tischdisplay Einmachen: 48 Artikel

Artikel-Nr. Atikelbezeichnung
Menge in Stück

10812223 OS Gurken-Gewürz
18

10812222 OS Gurkenfest
20

10812225 OS Herzhaftes Einmachgewürz 10

Display Artikel-Nr. 10801616 OSTE

Aktionsdisplay Einmachen Standard ¼ Paki, 236 Artikel

Artikel-Nr. Atikelbezeichnung
Menge in Stück

10805485 OS Piment ganz
12

10805465 OS Pfefferkörner schwarz 24

10805469 OS Pfefferkörner weiß
12

10805390 OS Nelken ganz
12

10812225 OS Herzhaftes Einmachgewürz 20

10812223 OS Gurken-Gewürz
27

10812157 OS Zimtstangen
10

10805276 OS Ingwer gemahlen
12

10812350 OS Lorbeerblätter
60

10807545 OS Senfkörner
15

10812222 OS Gurkenfest
20

10804144 OS Chili mild
4

10804192 OS Kurkuma gemahlen
8

Display Artikel-Nr. 10806039 OE20

Abbildung beispielhaft.

Ostmann Gewürze GmbH – Postfach 1220 • 49198 Dissen

Telefon 05421 / 309-0 • info @ostmann.de

Jetzt 30  

JBL-Boxen zu  

gewinnen!

Neue Umsatz-Rhythmen für die  

E inmach-Saison!
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Sales Promotion mit Gewinnspiel
Illustration & Bilderstellung, Layout, Final Art
Flyer, Aufkleber, Aufsteller 

Kund*in 
Ostmann
im Unternehmen 
Herzblut Werbung GmbH



App Entwicklung, Handelsmarketing 
Konzept, UX Design, Bildbearbeitung, Layout, Umsetzung 

Kund*in 
BMW

im Unternehmen 
Serviceplan Content GmbH
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DEIN 
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SCHLÄGT
Nur die Entscheidung zählt.
Besorge auch du dir einen Organspendeausweis.

WOFÜR
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Die Jungen HelDen / 
cannes young lions 
RiesenposteR /  
VeRsion 1

JuNge heldeN 
orgaNspeNde 
Serviceplan. 
–
Cannes Young Lions,
Plakatentwürfe.

Die Organisation „Junge Helden“ 

hat sich zum Ziel gesetzt, das Thema  

Organ spende vorrangig bei jungen 

Leuten aufzuklären, sodass jeder 

dieses Thema für sich erkennt 

und eine Ent scheidung fällt. Eine 

4x4m Posterfläche war vorgegeben, 

entstanden sind 2 Versionen.

1/2

PROjECT, yEAR COMPANy CLIENT TAsk

poster Design / Cannes young Lions 
2014

serviceplan Conent
Advertising Agency

Junge helden The organisation „Junge helden“ has set itself the goal of educating 
young people about organ donation, so that everyone recognizes this 

topic and makes a decision. A 4x4m poster area was given.

Themenkampagne 
2 Varianten
Idee, Konzept, Design
Dient der Aufmerksamkeit  
von Jungen Menschen für  
das Thema Organspenden

Kund*in 
Junge Helden

im Unternehmen 
Serviceplan Content GmbH




