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Branding und Packaging

Logo Relaunch Branding, Design Packaging, Salesfolder,
POS-Aufsteller, Design-Manual, Final Art
PPT-Prisentation Master, Social Media Master

Kund*in
Stroethmann Tiernahrung

im Unternehmen

Herzblut Werbung GmbH
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Gummihand-
schuhe tragen!

Hilf ihnen bei der Suche nach geeignetem
Bei starkem Parasitenbefall oder groberen Baumaterial, in dem du zum Beispiel Daunen
Verschmutzungen reinige das Innere mit aus alten Kissen oder Wolle in Ast- oder
klarem Wasser.

Viele Pieper kleiden ihre Nester weich aus.

Zweiggabeln klemmst.

elles-Charackter erobert Social Media im Flug
Bilderstellung und Illustration



Branding und Packaging
Branding, Konzept und Design Packaging

Kund*in
Johanning Snack

im Unternehmen
Herzblut Werbung GmbH

(

N\ —

&

0.

Q

=

HIPS

— DAS ORIGINAL ——

Jd‘%nlps ,

—— AUS DEM KESSEL ——

n
'Lf; '/

v EIGENER KARTOFFELANGAY B
v VOM ACKER IN DIF TUTE
v ALLES AUS EINER HAND

JO, VOM BAUERN SELBST GEMACHT!

1O, VOM BAU
d= i -

==

J&%Hlps

—— AUS DEM KESSEL——

Jﬁmps

—— AUS DEM KESSEL

& '.i_'
¥ EIGENER RARTOFFELANRA Jﬂ H | PS

v KON ACKER TN DIE TUTE — — AUS DEM KESSEL —
o ALLES AUS EINER RAKD

& v SELBST GEMACHT!

| STEINSALL

v LIGENER KARTOFFELANRAY ~
v VO ACKER IN DIF THTE [
W ALLES AUS EINER RAND Bioland

JO, VOM BAUERN SELBST CEMACHT!



Strategisches Branding { B @ tt i Na
0g0 ebsite 1
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Coaching

*BEttiﬂa
[y, Coaching Blog Deine Fragen Erfolge Uber mich HKontakt

aufatmen,
aufbrechen,
aufleben.

Foto:
Maren Jakobi / echtes.leben.fotogr




Strategisches Branding e iougee B o9
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Logo & Websi Herrmann M =i
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Wohnen in Lubstorf

WOHNEN IN LUBSTORF
Herrmann FUR JUNG UND ALT
& GEth GhHR Barrigrafrol und Selbstbestimmt,

DERORT DAS OBJEKT KONTAKT

BIRKENWEG 1

Alles an ainem Flach.

LUBSTORF
\

Dier klebne Ot am Westiufer des Schiweriner Sees, bletet Hir jedes Alter eine guie
Lebernqualinin. Eine gute Anbindung durch Babn urnd Bus, Einknufsmiglichkeiven,
Schule, Kindergarten, Arzte, Apotheke und eine Mahe zur Matur machen diveén Ort

lebeEnswen




Strategisches Branding
Keyvisual, Website, Werbemittel
= 50 % Wachstum im ersten 1/2 Jahr
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Kund*in

Licht am Horizont e.V.



Horspaziergang-Prisenz
auf der Website
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Was ist cin Horspaziergang? [

13:50

lichtamhaorizont.de

Enl Hérspatergang kst &in Stadtrundgeng fum Zuhdren, Kncer eredtlen won Often o Wismae und
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Wassertor | Stadttore

Kirche St. Nikolai
Runde Grube
Liibsche Str. 74

I dwenapotheke

St.-Marien Kirchturm _. : :
Was i1st emn
Rathaus ox. X
orspaziergang?
Wasserkunst Hos IMIIIL : h"‘“li‘.\
Ein Horspaziergang ist ein Stadtrundgang
Spendenkonten zum Zuhoren. Kinder erzahlen von Orten
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Licht am Horizont el - For die Kinder von Wismar Sparkasse Meckienburg Mesdwest
E-Mail: nfodlichtamhorizont.de IBAN: DEGS 1405 200 D00 3664 35
Tel: 0176 61774 776 BIC. NOLADEZ WIS

Besuche unsere Socialmedia-kandle
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Packaging

01 Ican sing a rainbow

02) oi4 McDonaId had a farm

03) The Spirit is born to fly 1
04) Halelujah

05) Sing it oyt loud

P your hands
The more We get together
2) You can light the way

Paul O'Briep,
Pﬁvw.paul‘ubrien.ca

Herizont eV, b
von Wismar
“Production 2020 , Philipp Krstze, Dipl. Musike,
icprod ion .

vrww.pk-nuuicproducﬁon.de



Markenaufbau
Logo, Website, Social-Media Design
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Social Media Design & Management
= 15.000+ Aufrufe nach S Monaten

INTERNATIONALEN TAG
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Birgerschaftsfraktion
Wismar

Kund*in Y
SPD Biirgerschaftsfraktion Wismar A Q O




KI generierte Beitréige

e BildundVideogenerierung: Freepik Al Suite
Inh. Recherchen & Textaufbereitung: Gemini, Claude,
Chat GPT
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SPD Biirgerschaftsfraktion Wismar




SINROGA

L/ SIDROGA
Passionsblume “& Schaf

Filmtabletten Mo :

Bei Unruhe und
Schlafstorungen

N 23
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Filmtabletten

Bei Unruhe und
Schlafstorungen

vbouais

EXORIZTRIS
J3p uaJauuj wy

Pflanzliches Arzneimittel

Passionsblume iln

2 Filmtabletten
zum Einnehmen

ANWENDUNG
Als Tee, Saft oder Tinktur \[

Max. Hohe: 10 m

530
Passiflora-
Arten

SIDROGA

Entspannt einschlafen
mit Passionsblume

Passionsblume

Filmtabletten

Sidroga® intens Passionsblumen Filmtabletten: Anwendungsgebiete: Uciusci nation nonseque volo ommollitatem laceatur, que si
que est exerum est ella acestem de voles il etum as aute res quamusam ut rest, quodi. Zu Risiken und Nebenwirkungen lesen Sie die
Packungsbeilage und fragen Sie Ihren Arzt oder Apotheker. Sidroga GfGmbH, 56119 Bad Ems; wwuw.sidroga.de

NEU als

Filmtablette

SIDROGA

Natur, die wirkt.




8 Wradecanthor brand

Kund*in

Messestand
Vonmihlen GmbH

Design, Layout, Final Art

Screen-Prisentation | Web-Specials | Broschiiren | Beklebungen




Katalog
Design, Layout, Final Art

Print-Broschiire und Screen-Version mit Verlinkungen
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allroundo® is a solution that is inspired by the = v
diversity of our big cities and the unique style of
Up to 50 cm

their citizens. Also by the needs of a rapidly
growing generation of digital lifestyle.

S

COMPATIB

Micro-USB

Lightning

Made for

BliPod [JiPhone [JiPad

>

DEVELOPED FOR o

' OBI LE EVERY DEVICE

The allroundo® plug system offers 6 different
i - connection possibilities. For quick charging

| S and safe data transfer.
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\:‘::J,..-«" o i ' SIZE WEIGHT
Magnetic clip ¥ -
¥ Diameter: 6,50 cm Weight: 44 g
| ¥ F Height: 190 cm
W r i
a FROM NOW : ” ;
V\/ E LC O M E AT E\/ E RY -— 1 ; 4 Maximum length: 50 cm Charging Speed: 5V / 1.5 A (max)
O N ALWAYS - 1) Diameter: 32 mm Maximum electric current: 2 A
‘ Made for iPhone 5, iPhone 5c, iPhone 5s, iPhone SE, iPhone 6
. Plus, iPhone 6, iPhone 6s Plus, iPhone 6s, iPhone 7 Plus, iPhone 7, iPhone
Wether USB 2.0 or USB-C - the allroundo® works with all 8 Plus, iPhone 8, iPhone X.
current ports, meaning that EEIMIPOWERSOUICEIS compot\b\e. Compatible with Samsung, LG, Motorola, HTC, Microsoft, Sony, Black-
The magnetic clip function ensures an easy usability. Berry, Google, Huawei, Nokia, BenQ, Philips, Acer, Siemens, Panasonic,
Oppo, Vivo, OnePlus, Xiaomi, Lenovo, Alcatel, Sharp, Fujitsu, PS4- and
Xoox Controller, Nintendo DS, GoPro, Bluetooth Speakers, E-Reader,
Powerbank, Headphones, Drones and many more.
| 6 I 9



Kund*in
Vonmihlen GmbH

Katalog
Design, Layout, Final Art und Copywriting
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Direct Malllng Kund*in
Sky

Idee, Layout

im Unternehmen

Um die Sportkneipen fiir die Wiederaufnahme des Dienstes
Herzblut Werbung GmbH

“Sky Sport” direkt nach Corona zu ermuntern.



Produktflyer, Handouts,:
Anzeigen, Broschiiren

Designm Layout, Final Art

Kund*in
Fuchs Gruppe, UBENA

im Unternehmen
Herzblut Werbung GmbH

Kostliche Curry-Warme
fur den Herbst.

Die Sonne steht tief, es blast ein kalter Wind und drinnen erwartet Thre Géste ein warmes Curry zum Dahinschmelzen.

Das passt. Gerade zum Herbst lassen sich mit den edlen Currys von UBENA kostliche Gerichte kreieren. Ob mild und

fruchtig mit Bananen-Curry, scharf mit Rotem Thai Curry oder wiirzig mit Griinen Thai Curry — mit UBENA schlagen

Sie jedem Herbststurm die kulinarische Tiir vor der Nase zu. Und 6ffnen neue Geschmackswelten fiir Ihre Giste.

UBENA Bananen-Curry

Fiir fruchtige Currys auf Kokos-
milchbasis. Versteht sich perfekt
mit Friichten, Hihnchen, Pute,
Schwein, Gemiise und Fisch.

UBENA Griiner Thai-Curry

Fiir Currygerichte mit authenti-
schem, frisch-wiirzigen Aroma.
Verleiht Gefliigel, Grillfisch, Garnelen,
Suppen, Saucen und Gemiise die
besondere asiatische Note.

UBENA Roter Thai-Curry

Fiir Currygerichte fast wie aus
der Garkiiche Bangkoks. Gibt
Gefliigel, Lamm, Fisch, Gemiise-
und Reisgerichten ein raffiniert
ausgewogenes Aroma.

Teles el begeistem,

TED Erntedank,

www.ubena.de

es ist wieder Curryzeit!
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fropoc
QUALITY

Verkaufsmappe (1) und Signé (2)

Design & Layout

FUCHS GRUPPE

Global Pepper Competence What is inside a AT what means - -

peppercorn? 4 F Tropoc quality?
PERFECT PEPPER | | gy |Pepper T

WValatile oil

Bipenng A 5 A Maore Su.l_:r.-.'tin:lhre

L | et
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Competence

7N\ | Centre

What are the advantages of three
global pepper centers?

= Securtrty of supply
i o s s R | -

» Daract acoass to the world's most impartant peppad angins L1 A J_-, i f AT L LW [— AN T A

5 rd W i — g . - - ! Ciyagr 5, Poln 2

= Logesnical advantages theough 2 strategically clever worldwide distribution of locations 2 1 ! J Maore Direct

» Bundling of competences in farming, development, processing and [ogistics onstant fec

a © D

Fuchs Germany Fuchs Brazil Fuchs China

Muore Safe

= The piperine and the essential oil content are the
IRENE factors'thar determine thevalue of pepper
Thee pipetine prowides the pungency mithe peppar,

= Leader i devsiopiment of = Excefient Knoa-howin = Large gnnding and refiringl T = N . - oA .
nEw proceesing tEchnolodias Coswaran ahd harvesk capacities =5 M“;E_ theessentiziol s riﬁFUIJhIDIE for thie aroma et \ 4 = & - - ., =
of the pepper, ks content varips depending onthe ¢ - e gy [~ ¥ 3 : Mare Social
= Most sustainghls and flaxible = Unicas Tarrol that brings = Dhrect access o asian ! i it d Tekict i - - ] t N .
Tmill P vt caa and moh fefinad PepDat ongng 8.8, Vietnam, 1 Qua "t‘\-l" QF Live (NOOLC
DMt Iaonesia, Cambada, China

= Gilobal think tank for spica
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(4 More Future Thinking

www.fuchsgruppe.com

www.fuchsgruppe.com

Kund*in im Unternehmen
Fuchs Gruppe Herzblut Werbung GmbH



HIQHLIGHTS T - Lt SCHMELLLADEN

SCHNELLLADE OPTION MIT GLEICHSTROM SORGT FUR VOLLE BATTERIELEISTUNG
IN RUND 30 MINUTEN.

App Entwicklung, Handelsmarketing

Konzept, UX Design, Bildbearbeitung, Layout, Umsetzung

WIER INTERIEUERAWELTEN 7 == bl BMW aHISTORIE

BEWUSST INDIVIDUELL: INTERIEURWELTEN.
DIE INTERIEURWELTEN DES BMW O JEMGEN DEUTLICH, DASS SICH RACHHALTIGEEIT SEHEN
LASSEN KANN

DER NEUE BMW X6.

DIE ERFOLGSGESCHICHTE GEHT WEITER.
BMW PRODUCT FIRST VIEWS.

| FomtscuRtnicus
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Kund*in im Unternehmen
BMW Serviceplan Content GmbH




Themenkampagne

2 Varianten
FHILLIFF
Idee, Konzept, Design
Dient der Aufmerksamkeit ’—
von Jungen Menschen fiir
das Thema Organspenden
Nur die Entscheidung zahlt. ﬁ .
Besorge auch du dir einen Organspendeausweis.
CHME OQOUVER!
WEITER LEBEM?
Y-
MEIN @
ENTSCHEIDEND IST DEIME EMTSCHEIDUMG!
HOL DIF JETZT EINEM ORGAMSFEMDEAUSWEIS.
= JUNGE -r-a’-rr'-l-"n')q‘;ﬂ 1= =~ JUNGE Igfk#gg T
Kund*in im Unternehmen

Junge Helden Serviceplan Content GmbH
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